نموذج وصف مادة دراسية
قسم الصحافة/كلية الاعلام
	مراجعة أداء مؤسسات التعليم العالي ((مراجعة البرنامج الأكاديمي))


اسم المادة: العلاقات العامة
اسم التدريسيي:.م.م. ارشد ياسين عداي 
	وصف المادة: مادة دراسية مقررة لطلبة المرحلة الاولى /


	1. المؤسسة التعليمية
	جامعة ذي قار / كلية الأعلام 

	2. القسم الجامعي / المركز
	كلية الأعلام/ قسم الصحافة 

	3. أشكال الحضور المتاحة
	التعليم الحضوري

	4. المرحلة
	الرابعة

	5. عدد الساعات الدراسية (الكلي)
	اربع ساعات 

	6. تاريخ إعداد هذا الوصف 
	17/ 9/ 2023

	9-أهداف المادة الدراسية : 

	-.  التعرف على ماهية الاعلان  وجذوره التاريخية وعوامل تكوينها.

	- التعرف على تعريف مفهوم الاعلان ووظائفه الاساسية 

	- التعرف على الكيفية التي يؤثر فيها رجل الاعلان على اتجاهات الجمهور .   

	- التعرف على علاقة الاعلان بالفنون الاخرى مثل بالشائعة والدعاية والحرب النفسية .

	- بحث مواضيع اخرى مهمة تتعلق الاعلان


	7. مخرجات التعلم وطرائق التعليم والتعلم والتقييم

	الغاية الأساسية هي ان يلم الطالب بتعريفات  العلاقات العامة وصوره وعلاقته بالمواضيع الاخرى .

	ب -  المهارات الخاصة بالموضوع  يتوقع من خلال تدريس المقرر اكتساب الطالب مهارة ترتيب الأفكار والتعبير عنها والقدرة على توصيلها بسهولة . 


	     طرائق التعليم والتعلم 

	المذاكرة اول بأول ، الالتزام بالحضور وعدم الغياب عن  المحاضرات 

	     طرائق التقييم 

	- المشاركة الفاعلة للطالب اثناء المجاضرات 
- الالتزام بتقديم التكاليف في المواعيد المحددة 
- اجراء اختبارات دورية للطلبة .

	

	- مهارات التفكير



	القدرة على التعامل مع مصادر المعلومات وتحليلها ومعرفة الكيفية التي تؤثر فيها وسائل العلاقات العامة و الاعلام في الجمهور .

	    طرائق التعليم والتعلم 

	

	   طرائق التقييم 

	

	د - المهارات  العامة والمنقولة ( المهارات الأخرى المتعلقة بقابلية التوظيف والتطور الشخصي ).

فهم المادة والقدرة على القائها .


	8. بنية المنهج الدراسي 

	الأسبوع
	الساعات
	مخرجات التعلم المطلوبة
	اسم المفردة  او الموضوع
	طريقة التعليم
	طريقة التقييم


	الاول
	2
	ظاهرة   الاعلان
	جذور  العلاقات العامة وتعريفاته 
	الكتروني 
	الحضور المشاركة الفاعلة بالمحاضرات 

	الثاني
	2
	ظاهرة   الاعلان
	العوامل المؤثرة في  العلاقات العامة
	      =
	=========

	الثالث
	2
	صور   الاعلان
	صور  العلاقات العامة
	       =
	==========

	الرابع
	2
	صور   الاعلان
	========
	         =
	=========

	الخامس
	2
	وظائف   الاعلان
	وظائف ...... 
	           =
	=========

	السادس
	2
	عوامل تنامي ظاهرة   الاعلان في المجتمع
	عوامل ....
	         =
	=========

	السابع
	2
	المبادى العامة لسلوكيات   الاعلان
	المبادى ....
	         =
	=========

	الثامن
	  2
	 علاقة  العلاقات  الاعلان
	علاقة ....
	          =
	=========

	التاسع
	  2
	الاعلان والأعلام والأرهاب 
	الرأي  .....
	          =
	========

	العاشر
	2
	   الاعلان والفنون الاخرى
	العلاقات العامة  
	=
	==========

	الحادي عشر 
	2
	الاعلان واهدافها
	العلاقات العامة   .....
	=
	==========

	الثاني عشر
	2
	الاعلان ووظائفها
	الرأي  ....
	=
	==========

	الثالث عشر
	2
	الاعلان في العصور الوسطى
	مفهوم  العلاقات العامة .
	=
	=========

	الرابع عشر
	2
	الاعلان في العصور القديمة
	وسائل الاعلام وعلاقتها العلاقات العامة
	=
	========

	الخامس عشر
	2
	امتحان الفصل الاول  
	حضوري
	=
	=======

	السادس عشر 
	2
	الاعلان
	تعريف   الاعلان
	الكتروني 
	=======

	السابع عشر 
	2
	الاعلان
	اصل   الاعلان  ووظائفها 
	  =
	=========

	الثامن عشر 
	2
	الاعلان
	فوائد   الاعلان ومضارها   
	=
	==========

	التاسع عشر 
	2
	الاعلان
	الفرق بين  الاعلان والاعلام
	=
	الحضور والمشاركة في المحاضرة 

	العشرون 
	2
	الاحزاب ====
	دور  الاعلان  في تشكيل اتجاهات الجمهور
	الكتروني 
	الحضور والمشاركة في المحاضرة 

	الحادي والعشرون 
	2
	الدعاية والراي العام 
	المفاهيم القريبة من  الاعلان ومنها مفهوم الدعاية 
	=
	=========

	الثاني والعشرون 
	2
	=========== 
	توظيف اللغة في الدعاية 
	=
	========

	الثالث والعشرون 
	2
	==========
	انواع الدعاية 
	=
	=========

	الرابع والعشرون 
	2
	===========
	اساليب الدعاية 
	=
	=========

	الخامس والعشرون 
	2
	===========
	طرق تاثير الدعاية السياسية عبر وسائل الاعلام 
	=
	=========

	السادس والعشرون 
	2
	الراي العام وعملية صنع القرار السياسي 
	الاعلان وصنع القرار السياسي 
	=
	=========

	السابع والعشرون 
	2
	قياس الراي العام 
	المصطلحات  والجوانب المنهجية لقياس  الاعلان
	=
	=========

	الثامن والعشرون 
	2
	===========
	طرق قياس  الاعلان
	=
	=========

	التاسع والعشرون 
	2
	============
	طرق قياس  الاعلان  واسئلة قياس اتجاهات  الاعلان
	=
	=========

	الثلاثون 
	2
	امتحان الفصل الثاني 
	
	الكتروني 
	


	9. البنية التحتية 

	القراءات المطلوبة :
· كتاب المنهج
· اخرى 
· .
	·   1. حامد الشطري: الاعلان 
· 2. غريغور  : الاعلان
· 3.خلف كيوش : مدخل الى الاعلان
     


